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lilla house
agencja eventowa




Sprzedaz
kreuja ludzie

lilahouse  produkcia ¢ wydargenia. (&

agencja eventowa po wn TR ZA

Wiele kompetencji. Jeden zespébt. Jeden cel.

Jako pierwsza w Polsce agencja tgczymy strategdw marketingowych, event manageroéw,
projektantdow wnetrz, specjalistow od digital marketingu i ludzi od marketingu doswiadczen
i sprzedazy nieruchomosci. Wspdlnie projektujemy catg droge klienta, od pierwszego
kontaktu z marka po moment, w ktérym pragnie zamieszkac¢ w Panstwa inwestycji.

Zeby klient nie tylko zobaczyl mieszkanie, ale pomyslal: chce tu mieszkad.
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LN Wspieramy sprzedaz
el Panstwa inwestyji

Bazujac na 4 filarach:

o . ‘ Programie
Gotowym wnetrzu Digital marketingu Event marketingu ,Podréz do wnetrza”
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Budujemy zainteresowanie Panstwa inwestycja, umacniamy w klientach poczucie,
ze to jest ich miejsce, i prowadzimy ich do decyzji o zakupie.




Lilla House Agencja Event Marketingu. o

agencja eventowa

Pomysty, ktore dzialajq skutecznie.

Strategia, kreacja, produkcja i wydarzenia tworzone przez jeden dosSwiadczony zespot. |
Sebastian Zurek

Prowadzenie projektow,

M/o/fzb}é@ Db[xﬁ% dokumentacja sprzedazowa.

prowadzenie projektow, wdrazanie
zespotow, standardy obstugi
i monitoring realizacji.

Jakie obszary wesprzemy?

Key visual marki, projekty graficzne
I Kierunek stylistyczny dla inwestycji.

Kreatywne stoiska targowe, reklamy
outdoor i reklamy ambientowe.

Unikatowe i niezapomniane ;
Drzwi Otwarte w inwestycji. Vo

Organizacje i obstuge wydarzen
(brand ambasadorzy, stylizacja,
sample).

VP algorgaie Wojda! [ gabela D3iadkowiec
Strategia marketingowa, G/MO//Q M@O&&ﬁ% zarzadzanie projektami,

kreacja i kierunek marki
oraz user experience.

produkcja, rekrutacja,

strategia marketingowa, sprzedaz, S i
szkolenia i logistyka.

customer journey i user experience.



STRATEGIA. MARKA. KAMPANIA. DOSWIADCZENIE.

Nadajemy inwestydji charakter
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lila house

agencja eventowa

i |
| Storytelling zmienia ihwestycje z adresu na mapie, '”'};_
W wymarzone miejsce, ktoére klient pragnie poznac, g = ’Qﬁ
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lilla house
digital

Lilla House Digital. A\

Za kazdym kliknieciem stoi czyjas decyzja.

Technologia i dane w stuzbie dobrej historii.
Radostaw [-ifwin

Lilla House Digital to potaczenie kreatywnej komunikacji Strategia digital, SEO, SEM,

z technologia, kampaniami efektywnos$ciowymi i pomiarem. gt il -
Dzieki temu marketing nie konczy sie na zasiegu, _ 4]
ale prowadzi klienta do konkretnego dziatania. a0 ——
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Content Marketing,

' |

> Obstuge Social Medidw,

Meta Ads i Google Ads.

Jakub /‘7/@/5/1'04,{/5%//’
Sy/W@Sf@/ E/AC/LG//Q Project management, content creation,

Projektowanie graficzne, web design, koordynacja produkgji i komunikacja
fotografia, interfejsy i user experience. w kanatach digital.



DOCIERAMY. MIERZYMY. OPTYMALIZUJEMY.

m
Iillgigi%llse o [
Zamieniamy uwage
w konkretny ruch.
Od pierwszego kontaktu z komunikacjg do wartosciowej rozmowy ze sprzedaza.
Faimpante efeklywnosciowe. I
Strony ¢ user experience,

/4/4&//&79%&/ ‘ opfy/%@/%'a/ konwersji.
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Lilla Home. -
Piekne wnetrze to efekt wielu dobrych decyzji.

Lilla Home powstato z przekonania, ze wartosé
nieruchomosci buduje sie nie tylko cena i lokalizacja.

Buduje sie jg poprzez pokazanie klientowi jego

wymarzonego i gotowego wnetrza, w ktérym chce od I '
razu zamieszkac. |

Jak pracujemy?

Wspdlnie wybieramy
mieszkanie w Panstwa
inwestycji, projektujemy,
remontujemy, wyposazamy,
stylizujemy, tworzymy sesje
zdjeciowaq i zajmujemy sie
iImmersyjng forma sprzedazy.

Justyna DM&(@W%
C’}OSA'&/ GM@/OW% 9054'@ VVQ/&/@[ Projektowanie, stylizacja

i fotografia wnetrz, scenografia
oraz produkcja sesji.

Posrednictwo i zarzadzanie
nieruchomosciami, sprzedaz
oraz opieka nad klientem.

Projektowanie wnetrz,
kierunek artystyczny,
home staging i rozwoéj marki.



[lliffevne

PROJEKT. REALIZACIA. WYPOSAZENIE. GOTOWY PRODUKT.

I'worzymy wnetrza,
do ktorych chce sie wracac.

Tworzymy wnetrze, ktdre staje sie narzedziem marketingowym, pracuje na wartosc¢ catej inwestycji,
a po zakonczeniu swojej funkcji pokazowej zostaje sprzedane z zyskiem.
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OSOBISTE SPOJRZENIE. WIEDZA O WNETRZACH. PROFESJONALNY OBRAZ. f‘l

Podroz do wnetrza.
Historie tworza ludzie.

Format jest cyklem programow na youtube
opowiadajacym o zrealizowanych wnetrzach -

w tym przypadku o gotowym mieszkaniu w Panstwa
inwestycji. Prowadzony przez Matgorzate Wojdal

D0 WHNETRZA

G/%O/Q M@OJQ/S%
Prowadzenie rozmowy, storytelling,
coaching i experience design.

projektantke wnetrz i Grzegorza Maciaszka (Brode na )
"l.,.:’-‘.lr‘,l‘;:

walizkach) wprowadza widza w swiat zmian, TR T | g A VS i

decyzji i wnetrz, ktore wspierajg nasza codziennos$é. | \\ W\ [} EAES | T AecoliEEEE—— | g

Jak pracujemy?

taczymy wiedze, profesjonalny ﬂgf |
format i zaangazowana /%ﬂ/{gWWa/ M/’da"/

Wiedza o wnetrzach,
kierunek artystyczny

spotecznosé, do budowania
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zasiegéw | ZzZainteresowania i opowies¢ o przemianie. S AT T g Y VA =
Panstwa inwestycja. | Fr3emek MVlinialorske

Film, fotografia architektury
i wnetrz oraz dokumentalny
sposéb opowiadania.




FILM. FOTOGRAFIA. LUDZIE. HISTORIA.

Nie pokazujemy wnetrza.
Opowiadamy, jak chce sie¢ w nim zyc.

Gotowa realizacja staje sie bohaterem historii, ktéra pracuje w kampaniach,
social mediach, sprzedazy i wtasnych kanatach projektu.




PRZYCIAGA. ZACHWYCA. ZAPRASZA. SPRZEDAJE.

Jeden zespol, jedna spojna
komunikacja i skuteczna sprzedaz.

Nasza agencja to organizm wielokomodrkowy, dziatajacy w jednym celu,
przyciggniecia i zatrzymania uwagi potencjalnego klienta.
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OD PIERWSZEGO SPOJRZENIA DO MYSLI: CHCE TU MIESZKAC.

Kllent Ila]pleI'W Zauwaza. Kazdy kontakt z inwestycjg powinien prowadzié
klienta krok dalej, od zainteresowania, przez

POtem CZUje. Na kOI’,lCu WYbiQI'a. doswiadczenie przestrzeni, az do decyzji.




Zanim obnizysz ceng, podnies

Z nami Twoja inwestycja zyskuje dodatkowg
wartos¢ w oczach klientéw: dzieki historii,
kampaniom, wydarzeniom oraz mieszkaniu
pokazowemu, w ktérym od razu chce sie
zamieszkad. Atrakcyjna prezentacja, mocniejsza
historia i wiasciwy impuls sprzedazowy moga
zrobi¢ wiecej niz kolejna obnizka.
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ZASIEG. JAKOSC KONTAKTOW. WIZYTY. KONWERSJA. TEMPO SPRZEDAZY.

Emocje przyciagaja. Dane pokazuja, co dziala.
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11600 do 145 000 100% 103 000 = ponad 800 000 do 50 000 setki

obserwujacych wyswietlen miesiecznie sprzedanych inwestycji obserwujacych wyswietlen w 30 dni wyswietlen odcinka komentarzy pod
' profilu Instagram , kazdym odcinkiem

45,6% 1000 leadow 1,1 mln

wzrost sprzedazy w W 3 miesigce dla wyswietlen dla profilu
wyniku Google Ads (sklep) branzy regulowanej zbudowanego od zera
(organicznie 260 tys w 3 miesigce)

210 % 30% 60.972 leadow

ROI - sklep ruchu na stronie klienta Kampania sprzedazowa FMCG
(zwrot z inwestycji w reklame) przez dziatania w SoMe
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Zacznijmy od
spotkania.

Sprawdzimy, gdzie jest najwiekszy potencjat,
zaprojektujemy pilotaz i pokazemy w praktyce,
jak wspdtpracuja wszystkie filary.
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To co?
Sprzedajemy inaczej?

Porozmawiajmy o Twojej inwestycji i koncepcji na jej sprzedaz.

Grzegorz Maciaszek

g.maciaszek@lillahouse.com
+48 570 520 700

Matgorzata Wojdal

m.wojdal@lillahome.pl
+48 609 494 998




	10 strona
	LH - 4 filarowa prezentacja dla dewelopera v2

